КОНЦЕПЦИЯ И НАЗВАНИЕ ТОРГОВОЙ МАРКИ
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Бутик «Unn Runa»
Магия первой руны

Клиент

Елена Миронова

Выдержка из брифа

Бренд модной женской одежды для состоявшихся дам. Среднее между haute couture и prêt-a-porter. Скорее всего, требуется имя женщины-модельера. Страна происхождения – Исландия. Варианты – Скандинавия, Бенилюкс. Латиница. 

Концепция

Руны – основной магический символ Северной Европы (Исландия, Скандинавия, Бенилюкс). Руна – магическое начало, символ женских чар носящих одежду бренда Unn Runa. Руна – исландское женское имя с богатой историей.

Первенство руны Unn в алфавите сопоставляется с лидирующими позициями в жизни, ведь покупателями нашей марки являются успешные женщины.

Имя Unn в переводе с древнеисландского означает «любимая». Одновременно трактуется, как скандинавский аналог межъязыкового корня One, Ein, Uno, то есть первая, единственная, руна номер 1.
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Fashion Lounge.



Логотип

Фирменное написание, объединяющее утонченный шрифт, типичный для fashion-изданий и руническое письмо.

Размещение

Вывеска, ярлыки
 для одежды, компакт-диск, PR-акции, журнал «Календарь» и пр.
Тексты для CD
Очарование первой леди… Волшебство, которое внутри вас…

Роскошная гостиная, где тайное становится явным…

Первый в России модный салон Unn Runa на Невском, 138.

На что способны северные женщины?

Обворожить одним взглядом? Растопить лед? Покорить вершины?

Найди свой ответ на Невском, 138 в новом fashion салоне Unn Runa.

Прислушайся… Ветер дует из Исландии.

Уютный fashion lounge открылся на Невском, 138.

НАЗВАНИЕ ТОРГОВОЙ МАРКИ

Фиточай
Sympatea

Клиент

Компания «НатурПродукт»
Рекламное агентство
Coruna
Концепция

Читается, как Симпати. Симпатия и tea - чай. Привлекательные внешне и успешные люди вызывают у нас симпатию.

Выдержка из брифа

«мой стиль, моя красота, мое здоровье с чаем ХХХ»

Продукт: фиточай, 160-180 р. за 20 пакетиков, профилактика и лечение, приятный вкус. ЦА: мужчины и женщины, средний и высокий доход, следят за внешностью и здоровьем, от 20 лет.

Быть в всегда в хорошей форме – стиль нашей жизни. Формирующийся средний класс стремительно пресыщается внешней атрибутикой своего стабильного материального благополучия и начинает ценить гармонию истинную, внутреннюю. И всем понятно, что у нас все хорошо, когда мы хорошо выглядим… Только тогда мы можем считать и чувствовать себя  стильным. Ведь наша внутренняя гармония доказывает, что мы живем в стиле своего времени. 

Быть красивыми – модно. При этом вещи из лучших модных домов, хорошие часы и современный автомобиль сочетаются только с хорошим цветом лица, белоснежными зубами и безупречным состоянием волос! 

И если вы не жалеете денег на создание стильного интерьера в своем доме, если вы следите за тем, чтобы ваш внешний вид помогал в достижении поставленных целей, вы не преминете прибегнуть к еще одному непременному атрибуту жизни современного  успешного человека. Это - травяной чай европейского качества в потрясающе стильной упаковке, который пьют все, кто хочет выглядеть успешным!

Варианты
Delicatea

Tea-joy
НАЗВАНИЕ ТОРГОВОЙ МАРКИ

Мясоколбасные изделия 

Бужэ

Клиент

ТПГ «Диета 18»
Рекламное агентство
Coruna
Концепция

Ассоциации с деликатесной группой
Выдержка из брифа

ВЫБИРАЯ ДЛЯ СЕБЯ, ВЫБИРАЕШЬ ЛУЧШЕЕ.

Ты не сноб. Ты просто привык к хорошему, право на которое заработал сам. Очередь из нескольких человек - нелепость для тебя. Твой парикмахер узнает твой голос по телефону. Бармен знает, нужно ли добавить сливки в твой кофе. 

Ты тоже бываешь в супермаркетах. Но ты не из тех, кто среди многих тысяч прочих привычно, не раздумывая, на бегу набивает корзины знакомыми по телевизионной рекламе товарами. Не для тебя  стандартизированные массовые марки, производимые гигантскими заводами,  избавляющие "человека обычного" от раздумий при выборе продуктов.

Ты осмысленно совершаешь свой выбор. Ты знаешь толк в хороших продуктах. Для тебя значима репутация производителей и уже не столь важна стоимость, если качество и польза гарантированы.

Ты не человек толпы – личность, следовательно, твое мнение значимо и всегда будет услышано и учтено твоей маркой. Она воплощает в себе твои критерии хорошего вкуса и качества. Наша торговая марка готова оправдывать твое доверие каждый день, потому что на каждом этапе мы помним о том, кто станет нашим покупателем.

КОНЦЕПЦИЯ И НАЗВАНИЕ ТОРГОВОЙ МАРКИ

Кислородная минеральная вода «ТУРБО2»
Глоток к победе!
Клиент

Компания «Фудлайн»
Рекламное агентство
Zero
Выдержка из брифа

· Главное качество воды – содержание в ней кислорода.

· Кириллица.

· Основной мотив потребления – желание быстро почувствовать восстановление сил, взбодриться (как «экстази», только без негатива).

· Конкуренты: Оxyvital, Оxygizer, Окси, Aqua vision, Озара.

Концепция

· Формула кислорода – О2.

· О2 – это кислород в квадрате, умноженная сила.

· Идея резкого увеличения физических и умственных возможностей. Ускоренный бег жизни, ускоренное функционирование тела, ускоренное восстановление.

· Не отставай от жизни! Жизнь – это спорт. Сделай рывок к своей победе!

· Кислородная вода – магический напиток, стимулятор, безвредный допинг, чуть ли не наркотик.

Слоган
Кислородный старт!

Включи ТУРБО2!
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Минеральная вода

Aquitania
Клиент

Компания «Дека»
Рекламное агентство
Zero
Выдержка из брифа

· Наша вода – жизнеутверждающий символ. 
· Чистота, свежесть, утоление жажды, прохлада, подвижность, радость, бодрость, здоровье, молодость.
· Вода утоляет жажду, освежает.

· Она симпатизирует молодым, жизнерадостным, активным, она готова быть с ними рядом.

Концепция

Экзотический остров, куда приехала отдыхать группа искателей приключений.

Поиски сокровищ туземцев, оказывающиеся запасами минеральной воды "Aquitania".

Слоган
Утоли жажду приключений

Концепция дизайна упаковки
Старинная карта, сундук с бутылками

КОНЦЕПЦИЯ И НАЗВАНИЕ ТОРГОВОЙ МАРКИ

Магазин товаров для детей «Джунгли желаний»
Найди мечту детства!
Клиент

Здоровый малыш. Сеть детских магазинов

Выдержка из брифа

Новая сеть магазинов товаров для детей от 2 до 12 лет

(заказчик – сеть магазинов для детей от 0 до 2 лет).

Ассортимент: от игрушек до одежды, товаров для школы и спорта.

ЦА: средний и нижний средний класс.

Название должно быть лояльно в первую очередь к детям.

Ассоциации: счастливое детство, веселье, разнообразие, удивительное, чудеса.

Концепция

Во многих популярных сказках встречается волшебный лес. 

Экзотический лес, где возможны самые захватывающие приключения – джунгли.

Другие варианты
	Названия
	Слоганы

	Волшебные джунгли
	

	Джу-Джунгли
	

	День подарка
	Подари ребенку праздник!

	Капитан Клад
	Позаботься о своих сокровищах!

	Ну, мамочка!
	Радости хватит на всех!


КОНЦЕПЦИЯ И НАЗВАНИЕ ТОРГОВОЙ МАРКИ

Сухие смеcи для бетонных полов «Tatamix»
Уверенность всегда!
Клиент

Top House Beton. Бетонные полы

Выдержка из брифа

Бетонные полы промышленного и коммерческого назначения (сухая смесь).

УТП: прочность, надежность, долговечность, эстетичность.

Параллельное написание марки: кириллица и латиница.

Фонетика – динамичная, род – мужской или средний. 

Концепция 1. Японская надежность и долголетие

В качестве «красной нити» всей идеологии, по умолчанию брэнд Tatamix призван обозначить японские верность и долголетие. Семантика наименования связана со словом «татами» - квадратная циновка, или ковер, который стелят поверх пола. 
Tatamix – воплощение традиций. 
Ритмичная и динамичная фонетика делает этот образ не просто стабильным, а стабильно развивающимся. Приставка «mix» (смесь) подчеркивает товар как продукт современных технологий. 
В следующем приближении Tatamix – это символ утонченной восточной эстетики, что уместно в первую очередь для полов коммерческого назначения.

Варианты слоганов
Выдержит и сумоиста

Крепок, как слово самурая

Образ:

В графической идентификации уместно использование сумоиста, стоящего на татами (вид в профиль с руками наизготовку или анфас в форме буквы М).

Концепция 2: Качество, проверенное временем

С целью позиционирования данной сухой смеси как долговечной, давно знакомой и проверенной временем, обращаемся к исторической теме.

Bis Mark (еще одна марка) перекликается с именем железного канцлера Бисмарка. Правитель и полководец, он – символ твердости и постоянства. Немецкое происхождение выгодно подчеркивает высокое качество продукта.
Название

Bismark / Бисмарк

Слоган

Железно! На века!

Образ

В сюжете можно использовать образ кайзера, или отдельные атрибуты, непосредственно связанные с его эпохой – например, шлем с навершием.
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Торгово-развлекательный комплекс «Weekend»
Shopping – это отдых!
Клиент

ООО «Управляющая компания «ПИТЕР»

Торгово-развлекательный комплекс 
на углу ул. Васи Алексеева и М. Говорова
Выдержка из брифа

· ТРК площадью 22 тыс. кв. м позиционируется как “районный” (community). 
Основное притяжение посетителей - мультиплекс.
· Якорные арендаторы: супермаркет «Патэрсон», мультиплекс «Киномакс» на 4 зала, большой магазин спортивных товаров. Также есть фудкорт и гостиница. Возможно будут: фитнес, салон красоты, химчистка, прачечная и т.п.

· 83% от всех покупателей ТРК  - 20-50 лет.
Концепция
· Покупать себе и близким качественные товары – это наслаждение. Культурный shopping – это как минимум отдых, а для некоторых и захватывающее увлечение!

· Weekend – это новый формат развлечений. Вкусненькое для праздничного стола, новая спортивная форма, увлекательное кино – здесь все радует!

· Получить удовольствие можно в любой момент, «без пыли и шума», ведь все это расположено рядом с домом или гостиничным номером.

· Weekend – это удовольствие, которое мы получаем каждую неделю.
Варианты слоганов
Weekend.
Самое интересное – впереди!

Weekend.
Гарантированное удовольствие!

Weekend. 
Вы заслужили это!

Weekend.
Новые развлечения каждый день!
Образ

Молодая жена сидит на спине у мужа (обняв рукой за шею), смеется и указывает пальцем вперед. Weekend. Shopping – это отдых!
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Квартиры для среднего класса «Седьмое небо»

Займи свое место!
Клиент

YIT-Лентэк
Выдержка из брифа

· Квартиры для среднего класса
· Торговая марка помогаем клиентам решить их «жилищный вопрос», который портит им жизнь.

· Торговая марка помогает клиентам улучшить свои условия жизни, улучшить из социальный статус и самооценку.
Концепция

· Хороший дом – это место, где можно расслабиться, отдохнуть, 
почувствовать себя в безопасности.

· Крупная и удачная покупка позволяет почувствовать себя 
на седьмом небе от счастья.

· Седьмое небо – это вершина человеческих желаний.
Образ

1

Мужчина кружит женщину на руках

2
Панель управления в лифте: рядом с самой верхней кнопкой написано «Седьмое небо»
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Лондонская школа танца «Shaker»

Новая энергия танца!
Клиент

Лондонская школа танцев
Выдержка из брифа

· Новая методика. Курс – 2 месяца. Преподаватели из разных стран мира.

· Любой может научиться танцевать.

· Цель школы: научиться двигаться под современные ритмы музыки, обрести внутреннюю свободу движения, пластику, умение раскрепощаться в клубе, на корпоративной вечеринке. 
Концепция

· Танцы, как активное времяпровождение. 

· Шейкер – инструмент бармена, непременный атрибут вечеринки.

· Лондонская школа танца – способ вырваться из будней, забыть обо всех проблемах, окунуться в танец, наполнить себя и окружающих яркими эмоциями.

· Shake – встряска. Shake – рок-н-рольный танец. Shake – коктейль.

· «Shake, Baby, Shake» – слова хита, который исполняли многие звезды рок-н-рола, в том числе Элвис Пресли.

· Shaker – то, что встряхнет тебя, зарядит новой энергией.
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Бытовая техника и электроника «Autokrat»

Все в порядке. Дома – Autokrat!
Клиент

Компания «Техношок»
Выдержка из брифа

· Техника рассчитана на “нижний” ценовой сегмент при высоком уровне качества. 

· Техногенность, новые технологии, современность, рационализм, надежность. Возможно космос, Hi-Tec.

· Латиница.

· Выпуск бытовой техники и электроники: мелкая (фены, чайники, утюги…), средняя (пылесосы, свч-печи…), электроника (плееры, музыкальные центры, телевизоры, видеомагнитофоны, dvd-проигрыватели…).

· Аудитория: доход от 2000 руб. на человека в месяц.

· География продаж – Россия.
Концепция

· Бренд Autokrat – символ автоматизации, избавления от рутинного ручного труда.

· Autokrat – это техника, которая готова самостоятельно разобраться со всеми домашними делами. Все в ее власти – стирка, приготовление пищи, хранение продуктов, развлечения.

· Auto – самостоятельно, crat – власть. Автократический строй – единовластие.

· Мягкое начало и жесткое окончание фонемы воплощает порядок в доме. Слово символизирует надежность, высокие технологии, автоматизацию.

Варианты слоганов

Человек должен думать. Техника – работать!
